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DU 18/11 AU 16/12 /’-

PHASE 1: COMPRENDRE
LES FONDAMENTAUX DU SPORT BUSINESS

e

ARNAUD

MER18/11 MER09/12 SAM12/12
INTRODUCTION AU SPORT BUSINESS FONDAMENTAUX FINANCIERS DIAGNOSTIC ECONOMIQUE
ACTEURS, MARCHES JEU19/M SAM21/1 'REVENUS, CHARGES, JEU10/12 ATELIER REVENUS, COUTS

ET CAS FILROUGE RESULTAT ET TRESORERIE ETFRAGILITES

MER25/11 i ADIQUE MER16/12 )
ORGANISATION SPORTIVE DI GOUVERNANCE & RESPONSABILITES

MISSIONS. RESSOURCES : . SAM 28/M | ~ DIRIGEANTS, JEU17/12 SAM19/12

ET MODELE ECONOMIQUE OBLIGATIONS :
4

DELPHINE

MER 02/12 SAM05/12 =
COMPRENDRE SES PUBLICS DIAGNOSTIC ET POSITIONNEMENT

BESOINS, SEGMENTATION JEU03/12 CONCURRENCE ET
ET CIBLES PROPOSITION DE VALEUR

DELPHINE

-
B?g}}‘p}a&sj MER. ETJEU.17H-20H / SAM.10H-12HEN VISIO -H'E'C
G PROPOSITION PEDAGOGIQUE AVALIDER /7 VACANCES D'HIVERDU 21/12AU 03/01 'E'P

F e ... e T ——— T T



DU 06/01AU 18/02

PHASE 2: CONSTRUIRE
STRUCTURER UNE OFFRE ET UN PROJET VIABLE

MER 06/01
MODELE ECONOMIQUE

OBJECTIFS, REVENUS
ETHYPOTHESES

DELPHINE

MER13/01
STRATEGIE MARKETING

OBJECTIFS, PUBLICS ET
ACTIONS PRIORITAIRES

MER 20/01
PARTENARIATS SPORTIFS

SPONSORING, DROITS
ETEXCLUSIVITES

ARNAUD

MER27/01
OFFRE & POLITIQUE DE PRIX

SERVICES, VALEUR
PERCUE ET PACKAGES

JE
CONSTRU

BLIGATIC
[ RE

E— I

JEU14/01

BUDGET PREVISIONNEL
RECETTES, DEPENSES
ETINVESTISSEMENTS

———

JEU 21/01

JEU 28/01

R —

SAM 09/01

SAM16/01H

r‘ SAM 23/01
ATELIER CONTRATS

ANALYSE D'UNE
CONVENTION DE
PARTENARIAT

DROITS ET AUTORISATIONS
SECURISATION D'UNE
OFFRE OU CAMPAGNE

VIABILITE FINANCIERE |
MARGES, RENTABILITE SAM30/01

ETSCENARIOS

RESERVE

MER 03/02
IMAGE & PROPRIETE INTELLECTUELLE

MARQUES, CONTENUS ET
IMAGES DES SPORTIFS

ARNAUD

MER10/02
OFFRE DE SPONSORING

DROITS, CONTREPARTIES
ETVALORISATION

DELPHINE

MER17/02
PLAN MARKETING & COMMERCIAL

MESSAGES, CANAUX,
BUDGET ET CALENDRIER

_MER.ET JEU.17H-20H / SAM.10H-12HENVISIO
PROPOSITION PEDAGOGIQUE A VALIDER / CONGE DE DETENTE DU 22/02 AU 07/03

T

E—

MARKETING GESTION

JEU04/02

JEU11/02
RESSOURCES ETFINANCEMENT

TRESORERIE, EQUIPE
ET PLANIFICATION

JEU18/02
COLLABORATIONS HUMAINES

SALARIES, INDEPENDANTS
ET BENEVOLES

DROIT

SAM06/02 8
ATELIER RENTABILITE

EFFETS DU PRIX, DU
VOLUME ETDES COUTS

SAM13/02 ™
ATELIER BUDGET

CONSTRUCTION DU
BUDGET DU PROJET

SAM 20/02




DU10/03AU 26/05 ,

PHASE 5: DEVELOPPER

ACTIVER ET PILOTER DANS LA DUREE

MER10/03
PILOTER LAMISE EN CEUVRE

INDICATEURS,
RESPONSABILITES & SUIVI

DELPHINE

MER17/03
ACTIVER SACOMMUNICATION

CANAUX, CONTENUS ET
CALENDRIER EDITORIAL

MER24/03
SUIVIBUDGETAIRE

ECARTS, TRESORERIE ET
ACTIONS CORRECTRICES

MER 31/03
ASSURANCES ETRISQUES

RESPONSABILITES,
COUVERTURES &
PREVENTION

ARNAUD

MER 07/04
PROSPECTION COMMERCIALE

CIBLAGE, ARGUMENTAIRE
ETSUMVI

JEU18/03

JEU 25/03

JEU 01/04

JEU 08/04

SAM13/03 H
ATELIER DONNEES

ANALYSE D'UN PARCOURS
DINSCRIPTION

SAM 20/03 =
TABLEAU DE BORD

CHOIXET SUIVI
DES INDICATEURS

SAM 27/03

SAM03/04
ATELIER RISQUES

CARTOGRAPHIEET
PROTECTIONS DU PROJET

ARNAUD

SAM10/04 =
ATELIER COMMERCIAL

RDV PARTENAIRE &
OBJECTIONS

RESERVE

MER14/04
CHOIX DE DEVELOPPEMENT

INVESTISSEMENTS ET
SCENARIOS DE
CROISSANCE

. MER21/04
PREVENIR LES DIFFERENDS

IMPAYES, RECLAMATIONS
ET SOLUTIONS AMIABLES

ARNAUD

. MER12/05
FIDELISER LES PARTENAIRES

EXPERIENCE, ACTIVATION
ETRENOUVELLEMENT

DELPHINE

MER19/05
MESURER LES RESULTATS

PERFORMANCE,
SATISFACTION ET BILAN

ARNAUD

MER 26/05
FINALISER SON PLAN MARKETING

SYNTHESE, COHERENCE DU
PROJET & PREPA DU PORTFOLIO

MER.ET JEU.17H-20H / SAM.10H-12HENVISIO
PROPOSITION PEDAGOGIQUE A VALIDER / VACANCES DU 26/04 AU 09/05

TTT——

MARKETING

JEU15/04

JEU 22/04

JEU13/05

JEU 20/05

JEU 27/05

GESTION

SAM17/04 M
ATELIER DE DECISION

ARBITRAGES FACE
AUXIMPREVUS

SAM 24/04

SAM15/05

SAM 22/05
SYNTHESE JURIDIC

REVUE DI
ACTION

SAM 29/05
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PHASE FINALE: CONVAINCRE
PRESENTER ET DEFENDRE SON PROJET

' k ]
- ~ MER09/06 (17H-20H)
‘ _ - PRESENTATION DES PORTFOLIOS
- 11

P PRESENCE DES ENSEIGNANTS
MARKETING, DROIT & GESTION —

15

4
.-—.‘
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